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	[bookmark: _GoBack]Kommunikations- og designguide for anvendelse af Greater Copenhagen-brandet i [indsæt navnet på din region eller kommune]



Kommunikations- og designguiden er en guideline for, hvordan aktører i Greater Copenhagen kan bruge Greater Copenhagen-brandet i intern og ekstern kommunikation.

Greater Copenhagen - A Way of Life
Greater Copenhagen is much more than a dot on the map. It is a state of mind and a way of life. It is the Scandinavian spirit – sustainability, creativity, equality, trust and togetherness.

It is where Denmark meets Sweden and Scandinavia meets the world. It is where we cooperate and connect people across sectors, industries, cultures and countries.

Greater Copenhagen is in the soul. It is freedom and happiness. We think new and create smart. Smarter cities, smarter thinking, smarter technologies. It is opportunity and excellence.

Let us introduce you to a different way of life. A life where green is not just a colour, but a mind-set. Where you can ride your bicycle to work, swim in the harbour, eat local organic produce and use the power of nature to keep you warm on a cold winter’s day.

Greater Copenhagen.

Consider yourself invited.
Hvad er Greater Copenhagen?
[image: Greater copenhagen_Europe map_online-01]Greater Copenhagen betegner tre forskellige ting:
1. Greater Copenhagen er det internationale varemærke for det geografiske område, som omfattes af Region Hovedstaden og Region Sjælland i Danmark og Region Skåne i Sverige. Varemærket Greater Copenhagen kan anvendes i internationale sammenhænge, samt hvor det i øvrigt giver merværdi. Formålet er at styrke væksten i regionen ved at kommunikere budskaber om en metropol med fire millioner indbyggere og en række styrkepositioner.
2. Greater Copenhagen er også det erhvervspolitiske partnerskab mellem 79 kommuner, tre regioner, to kommunale kontaktråd samt et kommuneforbund. Partnerskabet arbejder for at fremme vækst og skabe flere jobs i hele området, og Greater Copenhagen anvendes således i disse tilfælde, hvor samarbejde og satsninger sker på begge sider af grænsen
3. Greater Copenhagen & Skåne Committee er det formelle navn på det politiske samarbejde inden for det samlede geografiske område. I The Greater Copenhagen & Skåne Committee er samtlige områdets 79 kommuner, tre regioner, to kommunale kontaktråd og ene kommuneforbund medlemmer.
Det er vores ambition, at Greater Copenhagen i 2020 er et internationalt knudepunkt for investeringer og forskning. Samarbejdet skal fremme økonomisk vækst og beskæftigelse, så Greater Copenhagen ligger på samme niveau som de mest fremgangsrige metropoler i Europa.

[Her kan du omtale din regions eller kommunes rolle i samarbejdet] 

Læs mere på www.greatercph.dk eller www.greatercph.se



Hvad er det relevant at kommunikere?
Greater Copenhagen-brandet er en fortælling om en metropolregion med næsten fire mio. indbyggere, hvor vi arbejder på at skabe et sammenhængende arbejdsmarked og en attraktiv erhvervsudvikling på tværs af lande-, regions- og kommunegrænser. 

Herunder finder du hovedbudskaber, som [indsæt navnet på din region eller kommune] kan bruge til kommunikation af Greater Copenhagen-brandet:

· [Indsæt navnet på din region eller kommune] er en del af Greater Copenhagen. Et samarbejde mellem 79 kommuner og regioner i Skåne og Østdanmark, der har til formål at skabe vækst og arbejdspladser.
· Størrelse er en afgørende faktor, når [indsæt navnet på din region eller kommune] skal konkurrere med andre om at tiltrække virksomheder, talenter, investeringer og turister. [Indsæt navnet på din region eller kommune] er nu en del af en region med næsten 4 mio. indbyggere, 12 universiteter og 150.000 studerende og forskere i topklasse.
· Vi samarbejder fokuseret på at sikre vækst for at skabe arbejdspladser og have råd til velfærd, service og uddannelse til borgerne i hele Greater Copenhagen.
· Vi fokuserer på internationalt samarbejde, fordi internationale virksomheder, investeringer, turister og højt uddannet arbejdskraft skaber vækst og arbejdspladser i [indsæt navnet på din region eller kommune] og resten af Greater Copenhagen.
· Vi samarbejder målrettet om at skabe sammenhæng på vores fælles arbejdsmarked og i erhvervsudviklingen, fordi en velfungerende region med god infrastruktur, plads til erhvervslivet og høj attraktivitet er grundlæggende for vækst og beskæftigelse.

Greater Copenhagen har en række styrkepositioner, 
som kan fremhæves i kommunikationen:

Et samlet arbejdsmarkedsopland på 3,9 mio. indbyggere stigende til 4,1 mio. i 2025.
En metropol med korte pendlerafstande og direkte adgang til to landes markeder.
Et trygt velfærdssamfund, hvor det er rart at bo, med høj livskvalitet, tillid og god offentlig service.
En miljømetropol med fælles værdier om grøn vækst, grøn transport, rent vand og bæredygtig energi.
En højtuddannet arbejdsstyrke og faglige samt kommercielle styrkepositioner inden for design, medicin, biokemi, bioteknik, it, telekommunikation, miljøteknologi og fødevareproduktion.
Et førende forskningsområde med 12 universiteter, højt specialiserede hospitaler og bio-sundhedsklynger.
Et madmekka med unikke kvalitetsprodukter fra jord til bord.
Krydspunkt mellem Skandinavien og Europa med direkte forbindelse til mere end 150 flydestinationer, Øresundsforbindelse og den kommende Femern Bælt-forbindelse.
Et attraktivt turistmål med en vifte af tilbud. Fra historiske købstæder over pulserende storbymiljøer til hvide strande, bøgeskove og åbne landskaber.


Hvorfor skal vi bruge Greater Copenhagen-brandet i [indsæt navnet på din region eller kommune]?
Det er vigtigt for [indsæt navnet på din region eller kommune] og hele Greater Copenhagen at styrke væksten. På den måde kan vi sikre høj velfærd og livskvalitet i [indsæt navnet på din region eller kommune], tage hånd om de fremtidige velfærdsmæssige udfordringer og sikre job til [borgerne i din region eller kommune].

Greater Copenhagen er i hård konkurrence med andre metropoler, når det handler om at tiltrække investeringer og internationale virksomheder, højtuddannet arbejdskraft og turister. 

Hvis vi i fremtiden skal kunne måle os med de nærmeste konkurrenter som fx Stockholm, Berlin og Hamburg, er det nødvendigt, at alle parter i Greater Copenhagen-samarbejdet bidrager til, at det fælles brand kommer ud at leve. 

Det er derfor vigtigt, at [indsæt navnet på din region eller kommune] bruger Greater Copenhagen-brandet konsekvent i relevante sammenhænge. Samtidig er det vigtigt, at vi kender vores internationale styrkepositioner og ved, hvordan de bidrager til at gøre Greater Copenhagen-området attraktivt for investorer, talentfuld arbejdskraft og turister.

[Indsæt navnet på din region eller kommune] har relevante internationale styrkepositioner inden for:

[Her kan du indsætte eksempler på din region eller kommunes internationale styrepositioner]


Hvornår er det relevant at bruge Greater Copenhagen-brandet?
Greater Copenhagen-brandet skal bruges, når det giver mening.  Det vil typisk være i international kommunikation, hvor vi i [indsæt navnet på din region eller kommune] forsøger at ramme en af nedenstående målgrupper:

Internationale virksomheder, som kan være interesseret i løsninger fra [indsæt navnet på din region eller kommunes] eller i at slå sig ned i [indsæt navnet på din region eller kommune] 
Udenlandske delegationer fra virksomheder og universiteter
Organisationer, der besøger [indsæt navnet på din region eller kommune] 
Når [din region eller kommunes] borgmestre eller embedsmænd besøger udenlandske samarbejdsbyer og er på konferencer eller studieture i udlandet
Møder, konferencer og træf i Danmark, hvor det kan være gavnligt at markedsføre Greater Copenhagen-samarbejdet
Når vi kommunikerer med fx lokale uddannelsesinstitutioner og virksomheder for at gøre dem opmærksom på mulighederne for at bruge Greater Copenhagen i egen internationale markedsføring 

Hvordan bruger vi Greater Copenhagens logo i [indsæt navnet på din region eller kommune]?
Når du har fundet ud af, at du skal bruge Greater Copenhagen-brandet, kan du nedenfor se, hvordan du bruger logo og andre designelementer i brochurer, foldere, plakater, breve og andre materialer.

Som hovedregel er [indsæt navnet på din region eller kommunes] hovedafsender i al vores kommunikation. Det betyder, at det er [din region eller kommunes] designguide, der som udgangspunkt bruges i alt kommunikationsmateriale. Hvis det er relevant i forhold til målgruppen, kan ’Part of Greater Copenhagen’-logo tilføjes materialet. 

I de tilfælde, hvor [indsæt navnet på din region eller kommune] sammen med andre organisationer kommunikerer på vegne af hele Greater Copenhagen, bruges Greater Copenhagens logo og design guidelines.
 
[Indsæt evt. din organisations vejledning for co-branding] 

Alle medarbejdere i [indsæt navnet på din region eller kommune], der har jævnlig kontakt til de relevante målgrupper, opfordres til at kommunikere samhørigheden med Greater Copenhagen ved at sætte ’Part of Greater Copenhagen’-logoet ind i fx autosignatur, præsentation, invitation, film mm. 

Kontakt altid gerne [navn på kommunikationsenhed], hvis du har spørgsmål til kommunikation og design i forhold til Greater Copenhagen-brandet.
 
Du finder skabeloner og andre designelementer med relation til Greater Copenhagen på www.greatercph.dk..




	[image: ]



[image: U:\e-Types Daily\Jobs\5339_Greater Copenhagen - Brev skabelon\Received\work\Logo.emf]02.01.2017
Side 1/6

image1.png




image2.png




image3.jpeg




image4.emf

image5.emf

